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Pitch

Mensaje Mensajero Audiencia Performance

Storytelling

Narrativa Historias

(Pitch Deck) (Emprendedor) (Público) (Hablar en público)

(Formas narrativas) (Tipos de historias)

Técnica de entrega



The Pitch



Corta y llamativa historia de una idea, producto, 
servicio, proyecto, persona u otra solución para obtener 
una conversación posterior

¿Qué es un pitch de negocio?











Pitch = Compartir algo que 
inspire a otros a actuar.



¿Actuar?
Cada pitch es creado para solicitar algo:

Dinero - Fondeo
Ventas
Personas / Equipo o Empleado 
Conexiones
Credibilidad
Etc.

Be sure that the audience is the correct one 
for the request. 
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Características

Claro
Consistente
Breve
Concreto
Narrativo
Persuasivo
Creíble
Conceptual
Personalizado 
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Elevator Pitch

30- 60 segundos

¿Quién eres?
¿A qué te dedicas?

¿Cuál es tu proyecto?

Pitch de Negocios

3- 10 minutos

Pitch  pata Competencias
Networking 

Explicación de ideas 
Ventas

http://www.youtube.com/watch?v=7BBrgb9AfUY
http://www.youtube.com/watch?v=i6O98o2FRHw


…¿Cómo puedo construir mi mensaje?



Pitch Deck



Pitch Deck



Introducción Problema

Modelo de 
Negocios

Call to 
Action

SoluciónOportunidadMercado

La base de todo pitch decks:

Competencia
Time Line / 

Finanzas
Equipo



Introducción Problema

Modelo de 
Negocios

Call to 
Action

WIIFY

SoluciónOportunidadMercado

La base de todo pitch decks:

Competencia
Time Line / 

Finanzas

Equipo

WIIFY



  Introducción Problema Competencia Time Line Equipo
Modelo de 
Negocios

   Solución Mercado

Time0 min 3 min

Call to 
action



Introducción

10 segundos
Atrapa la atención / Gancho

¿De que hablarás?
Misión / Visión

¿Por qué lo haces?
Historia

Pregunta
Dato impactante

Dato curioso - Broma
Una promesa

Tésis de negocio (Qué hago, para 
quién, por qué es importante)



Problema

¿Qué dolor resuelves?
¿Quién tiene el problema?

Fórmula:
Usuario + Necesidad + Complemento (insigh)

“Las personas de bajos ingresos con discapacidades de 
movimiento en los países en desarrollo + necesitan moverse 
/ transportarse + de manera independiente”

Defensa del problema:

Datos
   Pruebas   Impacto

Estudios

¿Quién lo dice
Usa estadísticas



Solución

¿Cómo desaparecerá el dolor?
¿Qué es?

¿Cómo funciona?
¿Cuál es tu propuesta de valor?

Plantilla de propuesta de valor:

Para, (mercado objetivo), (nuestra 
empresa), ha creado (nombre del producto) 
dando como resultado (valor 1), (valor 2), 

(valor 3).

Esquemas / Prototipos



Prototipo

¿Cómo funciona?

¿Cómo lo desarrollaste?

¿Qué validaste?

¿Cómo lo usaste?

¿Qué resultados obtuviste?

Esquemas / Prototipos



Mercado / Cliente

¿Cuál es el segmento?

¿Qué tan grande es el mercado?
TAM, SAM

¿Qué tan rápido crece el mercado?
¿Nacional o mundial?

Tendencias

Usa estadísticas
¿Tienes alguna validación de mercado?



Modelo de Negocios

¿Cuáles son sus flujos de ingresos?

¿Cómo se gana dinero?

¿Cómo conseguirás tracción?

Precio

Unit Economics

No usar BMC no es necesario



Competencia

¿Quiénes son y cuántos son?

¿Por qué eres mejor?

¿Cuál es su ventaja competitiva?

¿Propiedad intelectual?



Time Line / Plan de desarrollo
Go to market Strategy

¿Cuál es tu plan para alcanzar el 
mercado objetivo?

                   ¿Cuál es el Impacto?

¿Qué recursos necesitas?
(Humanos, físicos, financieros, 

intelectuales)

Comunicación 

Canales 

Hitos principales

Usar un Línea del tiempo



Finanzas

Se recomienda que incluya una 
proyección de 3 a 5 años.

Centrarse en las métricas clave

Clientes totales
Ingresos totales
Gastos totales

EBITDA (Ingreso operativo)
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Equipo

¿Por qué son la mejor fórmula?

¿Cuál es el alcance del equipo?

Habilidades

Red

Experiencia

¿Tienes algún asesor o mentor?

¿Qué me hace falta?



Call to action

¿Qué estás buscando?

Invítelos a participar haciendo ...

Misión Visión

¿Por qué haces eso?

Historia

Pregunta

Resumen

WIIFM



Call to action

¿Qué estás buscando?

Invítelos a participar haciendo ...

Misión Visión

¿Por qué haces eso?

Historia

Pregunta

Resumen

WIIFY

WIIFY

Sociedad
Proveedor

Cliente
Participación accionaria 

Empleo
Network

Cambiar el paradigma actual





Pitch

Message Messenger Audience Performance

Storytelling

Narrative Stories

(Pitch Deck) (Entrepreneur) (Public) (Public Speaking  Skills)

(Story shapes) (Types of Business Stories)

Delivering Technique



Storytelling



El poder de la imaginación para transmitir una 

idea y capturar la mente de la audiencia. 

¿Qué es storytelling?



¿Dónde encontramos storytelling?







¿Cuál es el secreto?



Dopamine
To feel good

Cortisol
To pay attention

Oxytocin
For empathy



Real  Connection



Dr. Uri Hasson Princeton University

"Una historia es la única forma de activar las partes del cerebro 

que hacen que el que escucha lo convierte en su propia idea y 

experiencia” 



Dr. Uri Hasson Princeton University

"Una historia es la única forma de activar las partes del cerebro 

que hacen que el que escucha lo convierte en su propia idea y 

experiencia” 

“Las historias son la única forma de plantar ideas en la mente de 

otras personas”



Formas de Storytelling





Kurt Vonnegut

https://www.youtube.co

m/watch?v=oP3c1h8v2ZQ

https://www.youtube.com/watch?v=oP3c1h8v2ZQ
https://www.youtube.com/watch?v=oP3c1h8v2ZQ






Nancy Duarte

https://www.youtube.com/wat
ch?v=1nYFpuc2Umk

https://www.youtube.com/watch?v=1nYFpuc2Umk
https://www.youtube.com/watch?v=1nYFpuc2Umk


Tipos de historias



Tip
o

s d
e H

istorias

Historia de la empresa

Historia del Origen

Historia del Cliente

Historia de la industria



Tip
o

s d
e H

istorias

Historia de la Empresa
- Historias del equipo
- Historia de validación lecciones aprendidas
- Historia de producto o servicio 

Historia del Origen
- Historias de mi por qué

Historia del Cliente
- Historias de resultados

Historia de la Industria
- Historias de tu visión



Historia Pitch Card

Origen

Introducción

Equipo

Tésis de Negocio

Industria Oportunidad

Cliente
Problema

Solución

Empresa

Competencia

Modelo de Negocios

Finanzas

Call to Action

¿Dónde 
usarlo?

Source: Baehr and Loomis (2015). Get Backed. Harvard Business review



Pitch con Storytelling 

Forma tu pitch



Tiempo

Emoción



No es lo mismo narrativa que historia

Línea = narrativa 

Componentes = Deck

Extras = Historias, hechos, metáfora



Identifica tu forma de narrativa



Ejemplo

Structure 3 
actos
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Call to 
Action

Solution

Opportu
nity

Market

= Historia

3 Actos
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Ejemplo

Forma Nancy 
Duarte
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Ejemplo

Hombre al hoyo

Connecting word = CW



Introdu
ction

Problem Business 
Model

Competition

Financials

Team

Call to 
Action

Solution
Opportu

nity

Market

Hombre al hoyo
= Historia
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Model

Competition

Financials

Team

Call to 
Action

Solution
Opportu

nity

Market
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= Historia



¿Cómo entrego mi 
mensaje?

con práctica...



Connection words





Más estilos para presentar...



https://vism
e.co/blog/presentation-structure/

https://visme.co/blog/presentation-structure/
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Set only one theme



Easy to follow the story

Change the topics



Enthusiasm - Smile



Context 
to numbers 



Visual and Simple



http
s://w
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n
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w

WOW 
Factor

https://www.youtube.com/watch?v=Vxon8SN9UUw


Practice



Víctor M. Jiménez Rodríguez
vm.jimenezr@tec.mx

Gracias


